Najcesce greske SEO procesa



* SEMrush istrazivanje

310,161,067 web stranica
28,561,137,301 linkova
6,910,489,415 slika

Site Audit tool!l!!

27
najcescih
gresaka



HTTP status i problemisa serverom

Most Common Website Problems
HTTP Status i
*out of all checked websites :__,_,_.__:_

4xx errors Broken external links

47.3% 46.5%
Broken internal links Temporary redirects

42.4% 31.5%
Pages not crawled Permanent redirects

29.1% 75.3%

Broken internal images
16.1%

error warning notice S58/TirusH



Statusni kodovi

* Kad web server obradjuje nase zahteve upucene ka nekoj web
stranici, kreira se statusni kod.

* Taj kod se belezi u datoteku dnevnika za taj web server.
e Statusni kod "200" — oznacCava da je pronadena stranica ili resurs.

e Statusni kod "404" - trazeni resurs nije pronaden na serveru iz nekog
razloga.

e Statusni kod 301 — oznacCava da je stranica trajno premestena
e Statusni kod 302 oznacava da je stranic privremeno premstena



Axx errors

e Stranica je nedostupnal

e Razlozi ?

Stranica nije indeksirana

e vreme odgovora je duze od 5 sec

* server ne dozvoljava pristup stranici



Neispravni unutrasnji linkovi

facebook ==

e Stranica ne funkcionise!
 Problem za SEO i UX

Neispravni spoljasnji linkovi

* Linkovi ka drugim web prezentacijama koje ne postoje ili im je nemoguce
pristupiti
* Problem za pretrazivace %@

BROKEN LINK




Problem pristipa slikama unutar prezetnacije

* Slike se ne otvaraju, slika je ukonjena sa direkotrijma, los URL......

* Problem za pretrazivace

]

NO PHOTO
AVAILABLE

IMAGE NOT FOUMND




Ostali problemi

* Permanent redirects

* 301 obavestavaju pretrazivaC da se stranica premestila - Preusmeravanje 301
zahteva da svaki pretrazivac ili korisnicki agent dolazi na stranicu kako bi
azurirali URL adresu u svojoj bazi podataka. Najces¢a vrsta preusmeravanja
optimizovana za pretrazovace SEO-a

» Temporary redirects

* Meta osvezavanja ili 302 preusmeravanja,

* PretrazivaCi ne odobravaju ni jednu od ovih tehnika za preusmeravanje jer su
uobicajeni podstrek za spamere koji ih koriste da bi dobili vise svojih domena
u rezultatima pretrazivaca.



Preusmeravanja 301 1 302

* 301 preusmerenje - URL-ovi odrzavaju popularnost linka jer ove
preusmeritve prenose "link sok" stranice sa stare stranice na novu.

* 302 preusmerenja, pretpostavka da Ce veza na kraju biti uklonjena u
potpunosti, tako da oni ne prenose nista jer je to privremeno
preusmeravanje.

* Nova stranica nema nikakvu popularnost veze sa starom stranicom.

* Generise tu popularnost samostalno.



Sta izbegavati pri koriéenju 302 preusmerenja

* Ne preusmeravati na druge domene. lako je to svakako moguce sa
preusmeravanjem 302, izgleda da je mnogo manje trajno.

* Veliki broj preusmeravanja na istu stranicu.

* Do 5 URL-ova preusmeriti na istu lokaciju



Pod optimizacija META tagova

Most Common Website Problems

Meta tags

*out of all checked websites
Duplicate title tags
Duplicate meta descriptions
Missing meta description
Long title element

Missing h

error warning

50.8%

49.7%

67.0%

66.0%

64.1%

notice

/O [ |
-

-

Missing ALT attributes

60.0%
Duplicate content in h1 and title

36.8%
Short title element

24.6%
Multiple h1 tags

65.7%

—2e SEeITIrusH



* Uloga meta tagova u pozicioniranju web
prezentacije nekad i sad!!!!

* Meta tagovi su informacije smestene u "head"
prostor vasih web strana.

* HTML tagovi koji pruzaju informacije ili
brauzeru ili nekom pretrazivacu o sadrzaju
web strane

Title Tag

* znacajan i vazan tag koji sadrzi naslov WEB strane.

* nije metatag.

e pravilno koris¢enje ovog taga vam moze poboljsati

* pozicije u pretrazivacima.

e preporuka ne stavljati preko 15 reci i da se
najbitnije reci stave na pocetak.

<title>Meta Tagovi — Najcesce greske SEO-Web Design</title>



Description META Tag

* tag u kojem se nalazi glavni opis sadrzaja
WEB strane.
* Podrzavaju ga svi pretrazivaci ali najvise ga
upotrebljavaju AltaVista, AllTheWeb i Teoma.

* Google i Yahoo ga ponekad koriste ali
uglavnom sami kreiraju svoj opis

Do 200 karaktera

<meta name="description" content="Clanak o upotrebi
meta tagova: koji meta tagovi su potrebni i zasto, na koji
nacin oni mogu da uti¢u na pozicioniranje u
pretrazivacima.">



Keywords META Tag

Predstavlja seriju kljucnih fraza koje se nalaze

na sajtu.

Specificne fraze koje reprezentuju sajt ali

uskladjene sa upitima

ne stavljati reCi koje se ne nalaze na WEB strani | <meta name="keywords"

smisaono i prirodno prilagodjavanje sadriaja content=,Znacaj meta tagova, meta
.. .. tagovi, title tag, description meta tag,

web strane tako da sadrzi fraze koje bi neko keyword meta tag, pretrazivaci

ukucao u pretrazivac ukoliko trazi ono sto vi pozicioniranje, SEO.">

nudite (stavite se na mesto korisnika

do 250 karaktera;
ovaj tag ne podrzavaju Google, AllITheWeb i
AltaVista, dok ga Tehoma | Yahoo podrzavaju



Refresh META Tag
» Koristi se ukoliko se menja ime neke

strane ili ukoliko se premestana neko
drugo mesto.

* Pirmenom ovog taga definiSe se adresa
strane na koju Ce se redirektovati

posetilac posle odredenog vremena, koje
se takode definiSe u ovom tagu.
* Primenjuje se u slucajevima kada se

reimenuje ili premesta stranu i u
slu€ajevima kada je, npr, posetilac

popunio neku formu pa salje na index
stranu.

<meta name="refresh"
content="1;URL=http://www.vtsnis.edu.rs"
>
Ucitava se strana http://www.vtsnis.edu.rs
nakon 1 sekunde.



http://www.vtsnis.edu.rs/
http://www.vtsnis.edu.rs/
http://www.vtsnis.edu.rs/

Robots META Tag

* Definise pretrazivacima koje strane da
indeksira i koje linkove da prati.
Podrazumevana vrednost, bez koriscenja
ovog taga je "all" ili "index, follow"

e ovaj tag koristiti samo u slucaju da neke
strane ne treba da budu indeksirane.

* VVrednosti koje podrzava ovaj tag su:

all" - znaci da se indeksira strana i prate svi linkovi sa nje.
"index, follow" - isto kao all.

"noindex, follow" - znaci da se ne indeksira strana ali da se prate linkovi sa nje.

"index, nofollow" - znaci da se indeksira stranica ali da se ne prate linkovi.
"noindex, nofollow" - znaci da se niti indeksira strana niti se prate linkovi.
"none"” - isto kao noindex, nofollow.
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Dupliciranje sadrzaja

Most Common Website Problems ®

Duplicates

*out of all checked websites

Duplicate title tags

S 50.8%
Duplicate meta descriptions

T 49.7%
B eror warning P notice

Duplicate content
I

45.8%

Duplicate content in h1 and title
36.8%
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Zanemarivanje znacaje optimizacije linkova

Most Common Website Problems J @
Links z

*out of all checked websites @ \

Broken internal links Pages with only one internal link

42.4% 88.6%
Broken external links Page Crawl| Depth more than 3 clicks

46.5% 38.6%
Links lead to HTTP pages for HTTPS site Nofollow attributes in outgoing external links

41.2% 37.4%
Underscores in URL

19.0%

error warning notice SermrusH



Struktra URL adresa

* URL jedinstveni lokator resursa (uniform resource locator) na internetu.

* URL obezbeduje univerzalni i konzistentni nacin za pristupanje
informacijama.

- URL nosi informacije o protokolu, nazivu domena, lokaciji fajla na
serveru i mnoge druge detalje.

( domain ﬂame)
“ ( parameters )

https://video.google.co.uk:80/videoplay?docid=-7246927612831078230&h|=en#00h02m30s




hyphens v.s- underscore oznake u URL adresi

http v.s https


https://vtsnis.edu.rs/predmeti/veb-dizajn-2/
https://vtsnis.edu.rs/predmeti/veb_dizajn_2/

Problem nofollow HTML atributa

e 2005 god

 Atribut govori Google-u da se
odredenom linku ne veruje.

* dizajniran za borbu protiv
nezeljenih komentara na
blogu ili u komentarima

e Evoluiranje korz uvodjenje
dva nova atributa

-

rel="nofollow”: atribut je za slucajeve u
kojima se zeli da se linkuj stranicu, ali ne
zeli dase podrazumeva bilo kakvo
prenosenje kredita za rangiranje na drugu
stranicu

rel="sponsored”: oznacava linkove na
sajtu koji su kreirani kao deo reklame,
sponzorisaniili su deo neke druge
kompenzacije.

rel="ugc”: vrednost atributa ugc (user-
generated content) preporucuje se za veze
koje su generisane unutar sadrzaja sajta,
kao Sto su komentarii postovi na forumu.



- Nezeljeni komentari: Dopustanjem mogucnosti poveznica (linkova)
prilikom ostavljanja komentara mnogi ,webmasteri“ostavljali bi veliki
broj komentara samo da bi dobili linkove prema svojim stranica.

 Uvodenjem atributa nofollow na linkove u komentarima obeshrabrio
je ovu vrstu nezeljenih komentara jer su sada ti linkovi postali
beznacajni.
eOglasavanje: Recimo da zelite prodavati oglasni prostor na svojoj
web stranici i imate poveznice na oglasavace. U ovom slucaju mozete
oznaciti veze kao nofollow jer se oglasivaci mogu cesto menjati na
vasim stranicama i nemozete rasipati linkove.
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